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Sfinansowano w ramach projektu pn.

Osrodek Posrednictwa Technologicznego (OPT) — fgcznik nauki i biznesu”

Celebrowanie sukcesu: promocja osiagniec
w komercjalizacji nauki

Wprowadzenie

Promocja sukcesow w dziedzinie komercjalizacji nauki ma kluczowe znaczenie nie tylko dla
instytucji badawczych, ale takze dla budowania marki technologii i przyciggania inwestycji. W
niniejszym artykule skupimy sie na roli promocji w budowaniu marki instytucji badawczych i
technologii, przedstawimy studia przypadkédw udanych kampanii promocyjnych oraz oméwimy
metody dzielenia sie wiedzg i dobrymi praktykami w spotecznosci akademickiej i biznesowe;j.

Rola promocji w budowaniu marki instytucji badawczych i technologii

1. Kreowanie pozytywnego wizerunku

Promocja sukcesdw pozwala instytucjom badawczym na kreowanie pozytywnego wizerunku wsréd
spotecznosci naukowej, biznesowej i spoteczenstwa. Dobrze zarzadzany wizerunek przektada sie na
zaufanie partnerow, inwestorow i potencjalnych wspdtpracownikow.

2. Przyciaganie talentow

Promocja sukcesow w zakresie komercjalizacji nauki przycigga utalentowanych naukowcéw,
studentéw i specjalistow z réznych dziedzin. Znane osiggniecia w zakresie transferu technologii
sprawiajg, ze instytucje staja sie atrakcyjnymi miejscami pracy.

3. Zwiekszenie potencjatu komercyjnego
Dobra promocja pozwala instytucjom badawczym zwiekszy¢ potencjat komercyjny swoich

wynalazkéw, technologii i innowacji. To z kolei przycigga uwage przedsiebiorstw, inwestorow oraz
partnerow biznesowych.
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Case study udanych kampanii promocyjnych i ich wplyw na
przyciaganie inwestycji

1. Uniwersytet XYZ: Kampania "Od Laboratorium do Rynku"

Uniwersytet XYZ przeprowadzit kampanie promocyjna, prezentujgca sukcesy w komercjalizacji
nauki. Seria materiatéw wideo, wywiaddw i artykutdw opisujacych projekty badawcze przyciggneta

uwage inwestorow, co zaowocowato znacznym wzrostem inwestycji w przedsiewziecia
uniwersytetu.

2. Centrum Badawcze ABC: Blog "Innowacyjna Nauka"

Centrum Badawcze ABC utworzyto blog "Innowacyjna Nauka", na ktérym publikuje informacje o
udanych komercjalizacjach, innowacyjnych projektach i sukcesach swoich naukowcéw. Blog stat sie
zrédtem inspiracji dla inwestoréw, a takze miejscem wymiany doswiadczen z innymi instytucjami.
3. Startup Park DEF: Wydarzenie "Spotkanie z Mistrzami Biznesu"

Startup Park DEF zorganizowat wydarzenie, podczas ktérego przedstawiciele najlepszych startupow

opowiedzieli o swoich sukcesach w komercjalizacji nauki. To spotkanie przyciagneto uwage
inwestoréw oraz przedsiebiorcow, poszukujacych nowych mozliwosci biznesowych.

Metody dzielenia sie wiedza i dobrymi praktykami w spotecznosci
akademickiej i biznesowej

1. Platformy online i spotecznosci naukowe
Tworzenie platform online, takich jak fora dyskusyjne czy spotecznosci naukowe, umozliwia

naukowcom i przedsiebiorcom dzielenie sie doswiadczeniami, wiedzg oraz dobrymi praktykami w
obszarze komercjalizacji nauki.

2. Konferencje i warsztaty tematyczne
Organizowanie konferencji i warsztatow tematycznych to skuteczna metoda umozliwiajgca
dzielenie sie wiedza i doswiadczeniem. Takie wydarzenia przyciggajg przedstawicieli réznych

dziedzin, sprzyjajac wymianie perspektyw i pomystéw.

3. Mentoring i programy wsparcia dla startupow
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Tworzenie programow mentoringowych oraz wsparcia dla startupéw umozliwia doswiadczonym
przedsiebiorcom i naukowcom dzielenie sie swoja wiedzg i doswiadczeniem z miodymi
innowatorami, wspierajac ich w procesie komercjalizacji.

Podsumowanie

Promocja sukcesow w komercjalizacji nauki ma kluczowe znaczenie dla budowania marki instytugcji
badawczych, przyciggania inwestycji oraz przyspieszania procesu transferu technologii. Case study
udanych kampanii promocyjnych, takich jak kampania "Od Laboratorium do Rynku" czy blog
"Innowacyjna Nauka", ilustruja potencjat efektywnej promocji. Metody dzielenia sie wiedza, takie
jak platformy online, konferencje czy mentoring, stanowig skuteczne narzedzia budowania
wspolnoty naukowej i biznesowej oraz wspierania procesu komercjalizacji naukowych osiggniec.
Celebracja sukceséw staje sie zatem kluczowym elementem budowania innowacyjnego ekosystemu
opartego na wspdtpracy miedzy nauka a biznesem.



